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irektor Kasper Eis fra KABOOKI®, som er
D virksomheden bag LEGO Wear, er en af de

mange, der ser store perspektiver i Innova-
tionsnetverkets nye Berneplatform. ”Verdensmar-
kedet for berneprodukter er pd tusind milliarder
danske kroner. Danske sma og mellemstore virk-
somheder har ikke muskler til hver iser at g ind pd
markeder som USA, Kina og Japan, men hvis vi gir
samlet, er vi faktisk en ret stor akter,” siger Kasper
Eis, som ikke ser nogen problemer i at samarbejde
med konkurrenter. I stedet er han optaget af Borne-
platformens store potentiale.

“Enhver aktor har selvfolgelig ting, man holder for
sig selv, men der er masser, man sagtens kan dele,
uden at det giver problemer for forretningen. Det vil
jeg slet ikke vere nerves for, for mulighederne er sd
kempestore for hver enkelt af os,” siger Kasper Eis.

"Made in Denmark’

har attraktivt bgrnesyn

Det nye tiltag er opstdet efter bernekonferencen
Created4Kids, der fandt sted i Vejle i november
2012. Her stod det tindrende klart, at danske bor-
nevirksomheder kan hjelpe hinanden ind pa det
globale marked. Dansk design og kvalitet kombi-
neret med vores verdier og bernesyn gor ’Made in
Denmark’ sterkt attraktivt for verdensmarkedets
voksende middelklasser.

“




"P4 konferencen blev det tydeligt, at bernevirk-
somheder og organisationer i den grad har lyst til at
hjelpe hinanden pé vej. Vores serlige danske syn péd
leg, lering og ligeveerdigt samver mellem bern og
voksne er attraktivt for andre kulturer. Derfor sam-
ler vi nu et forum af virksomheder og forskere, som
alle arbejder med born og produkter samt services
til bernesegmentet, sd vi sammen kan udvikle tiltag,
der understotter smd og mellemstore virksomheders
vej ind pd nye markeder,” forteller direktor Betina
Simonsen fra Innovationsnetvarket Livsstil — Bolig
& Bekledning, der stir bag
Borneplatformen, som havde
opstartsmede i juni 2013 og

allerede har sat de forste ini-

tiativer 1 sgen.
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MORE.CREATIVE - TILTAG PA FJERNMARKEDER | FULD GANG

v e

En af aktiviteterne pa Bgrneplatformen er "More.Creative / Created4Kids’, hvor malet er at skabe en mobil retail/
etail platform, der kan markedsfgre produkter til 0-10 &rige bgrn pa fjernmarkeder som eksempelvis Kina eller
Indien. Der skabes et koncept baseret pa leg og lzering, hvor virksomhederne brander danske vaerdier

og livsstil. | efteraret 2013 indledes samarbejdet med interesserede virksomheder - kontakt Innovationsnetvaer-
ket, hvis din virksomhed overvejer at deltage.

Innovationsnetvaerket Livsstil - Bolig & Beklaedning er projektholder, og desuden deltager EM Retail Solutions,
Spandet And Partners og kommunikationshuset F28.

NETVARKSGRUPPE - BORNET@J, KEMI & CSR

En af de aktiviteter, som virksomhederne har gnsket pa Bgrneplatformen, er et netvaerk, der kan hjalpes
ad med at source bgrnetgj. Gruppen har sarligt fokus pa kemi og CSR og drives som et samarbejde mellem
Dansk Mode & Textil og Innovationsnetvaerket Livsstil - Bolig & Beklaedning.

Kontakt os, hvis det er interessant for din virksomhed.




