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betyder, at op til 60 tons

fraskaret tagpap nu

bliver indsamlet og an- 5

vendt som en ressource til genanvende[ge
i produktionen af nye

ruller af tagpap.

elvom Eurotag, der selger produkter af tagpap,
altid har haft fokus pd milje- og energirigtige

losninger, har deltagelsen i Rethink Business
betydet, at virksomheden er blevet endnu skarpere
pa omréddet. Projektet, der netop har fokus pa at
stytke gron forretningsudvikling, gav implemen-
teringen af Eurotags strategi storre fremdrift og

flyvehojde.

Tonsvis af tagpap kan nu genbruges

Nar der legges nyt tag, skzrer tagdekkerne bety-
delige mangder tagpap fra. For sendte Euro-
tag det omtrent 60 tons overskydende tagpap til
forbreending hvert 4r, men i dag betragtes det
som en ressource, der pa rentabel vis kan indga i
produktionen af nyt tagpap — og det giver god
samvittighed. ”"Det er en god forretning, at vi kan
recirkulere vores frasker, og samtidig giver det en
god mavefornemmelse,” lyder det fra Peter Kranz,
der er direktor ved Eurotag.



“Det er en god forretning, at vi kan
recirkulere vores frasker, og samtidi
giver det en god mavefornemmelse.

PETER KRANZ, DIREKTOR VED EUROTAG

Det var gennem dialog med Rethink Business-
konsulenten, at Eurotag fik identificeret og dref-
tet de spild- og materialestromme, der opstar, fra
de selger tagpappet, til det ikke bliver anvendt
lengere. Ved at sporge Eurotag om processen og
udfordre det selvfolgelige, vejledte Rethink Busi-
ness-konsulenten virksomheden til at udvikle og
konkretisere en lgsning, der nu ger, at Eurotag
tager alt det fraskdrne tagpap tilbage, sd det kan
genanvendes i produktionen af ny tagpap. I dag
returnerer Eurotag fraskaret tagpap til producen-
ten i Belgien, der dekker alle omkostninger, fordi
det fraskirne materiale er en vardifuld ressource
for dem.

Godt for brandet

Arbejdet med projektet har samtidig betydet, at
Eurotag aktivt markedsforer sig med klimaven-
lige losninger. Peter Kranz vurderer, at miljo- og
energirigtige losninger spiller en stadig sterre rol-
le inden for byggeriet, hvor kundernes stigende

OM RETHINK BUSINESS

Region Midtjylland har igangsat Rethink
Business for at skabe grgn innovation og
vaekst i regionen. Mere end 30 virksomheder
deltog i projektet, der blev afviklet fra oktober
2012 til december 2014.

Development Centre UMT er projektoperatgr
pa vegne af Region Midtjylland, og UMT har

indgaet en underleverandgraftale med COWI
A/S og Vugge til Vugge ApS. Konsulenter

fra COWI og Vugge til Vugge udggr det
virksomhedsrettede team, som vejleder
virksomhederne individuelt gennem tre
faser; innovationsfasen, afprgvningsfasen
og omstillingsfasen.

eftersporgsel pa beredygtige lasninger og grenne
regnskaber er blevet en kampe forretning. ”Det
gelder ogsa inden for tagdekning, hvor Cradle to
Cradle har vist sig at give rigtig god mening, hvad
angir bade miljo og totaloskonomi,” forklarer Peter
Kranz. Cradle-to-Cradle betyder, at materialerne
recirkuleres i et kontinuerligt kredsforlgb, sa spild
og affald minimeres.

Udover de store, miljgemassige gevinster der er ved
at undga at afbrande ressourcer, er der for Eurotag
forretningsmaessige fordele ved at recirkulere fra-
skaret tagpap som en ressource — ikke kun i for-
hold til markedsforing, men fordi der er aftagere,
som gnsker at betale for restmaterialet.




