Handlingsplan for perioden 1. september 2013 — 31. august 2014

Skema 3

Fagligt tema/aktivtetsomrade: The future of Retail

Formal, strategi og
malgruppe

At give retail virksomheder indblik i sidste nye tendenser og globale
udfordringer og muligheder. Seminaret vil give inspiration, men ogsa have
diskussionsgrupper hvor indleeggene diskuteres imellem deltagerne. Hoved
formalet med dagen er at fa sat nye tanker og ideer i gang i en branche som er
hardt presset af e-handel, men ogsa fa indsigt i hvorledes e-handel og andre
parametre kan lgfte omsetningen og konkurrencevenen. Malgruppen er bade
stor og sma retailvirksomheder.

Aktiviteter
(Opstil i punktform)

1. Forprojektmgde ang. emner, indleegsholder og cases

arrangering af programmet

markedsfgring

afholdelse og workshops diskussion

evaluering med deltagere og opsamling

evaluering med projektgruppe om hvilke emner og cases der kan
arbejdes videre med i andre og naste aktiviteter.
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Forventede erhvervs- og
samfundseffekter

(opstil kvantitative mal,
herunder for antal
deltagende virksomheder
og for veerdiskabelsen for
virksomhederne)

60 virksomheder bade store og sma kaeder og enkeltstaende butikker.
Nye input og inspiration to fokusering af de rette aktiviteter der sikre en
starre omsztning og konkurrence evne.

Milepeele
(med tidsangivelse pa
hver enkelt)

1. sammensgtning af program Maj/juni
2. gennemfarsel September
3. evaluering Oktober
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Deltagere

(institutioner og centrale
virksomheder)

(angiv projektleder)

(ikke personnavne)

CBS, Development Centre UMT (projektleder) , Eco Chamber UK
Dansk Erhverv og ca. 60 virksomheder

Periode for aktiviteten

2013

Budgetoverslag

Statslig finansiering

Konsortieparternes egenfinansiering

Anden offentlig medfinansiering

Privat medfinansiering

Total




